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ESTRUCTURA DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE
Presentacion: En esta unidad de aprendizaje se abordaran conceptos que introduciran al estudiante a
las teorias y estrategias para la creacion de campafias publicitarias, asi como sus implicaciones en la
sociedad contemporanea.

Proposito: Que el estudiante analice el mensaje publicitario desde la teoria socioldgica y reconozca su
funcion como disefiador de mensajes visuales.

Competencias que contribuyen al perfil de egreso
Competencias basicas
CB1. Lectura, analisis y sintesis.
CB2. Comunicacion oral y escrita.
CB3. Aprendizaje estratégico.
CB4. Razonamiento légico — matematico.

CB5. Razonamiento cientifico.
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Competencias genéricas

CG1. Resolucion de problemas.

CG2. Pensamiento critico.

CG12. Creacion de contenidos digitales.

CG14. Resolucién de problemas técnicos.

CG18. Responsabilidad social y ciudadania.

Competencias laborales

CL3. Competencias para el trabajo disciplinar.

Competencias especificas disciplinares

CD1. Estudia, indaga y atiende problemas sociales de forma critica y autocritica, mediante debates y
reflexiones con perspectiva transdisciplinar, sustentable, inclusiva e intercultural, para resolverlos a través
del disefo (en grafico, en objetos o en medios audiovisuales) como factor de cambio social y procurador
de bienestar.

CD2. Utiliza metodologias, teorias, técnicas, medios y soportes disciplinares, a través de la resolucion de
problemas complejos para la investigacion, planeacion, produccion y distribucion del disefio (en grafico,

en objetos 0 en medios audiovisuales) a nivel interpersonal, grupal, organizacional y social.

CDa3. Propone soluciones creativas y asertivas de disefio (grafico, en objetos o en medios audiovisuales)
a problemas sociales, mediante el analisis del acontecer actual, para resolverlos con base en las
necesidades de la sociedad desde las perspectivas intercultural, ambiental, social, econémica y ética.

CD4. Aborda e identifica problemas de disefo, conceptualizacién y produccion en Medios Audiovisuales
mediante el uso de técnicas y tecnologias de vanguardia para resolverlos con perspectiva transdisciplinar,
intercultural, inclusiva y sustentable y responsabilidad social.

CONTENIDOS
Bloques: Temas:
1. Concepto de publicidad y propaganda
1. Concepto de publicidad y 1.1 Introduccién
1.2 Contexto histérico de la publicidad y la
propaganda propaganda

1.3 Concepto de publicidad

2. Definicién de campafia 1.4 Concepto de propaganda
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3. El briefing

4. Investigacion en la publicidad y propaganda
5. El consumidor

6. Desarrollo de la campafia

7. Estrategia creativa

8. Estrategia de medios

9. Evaluacion de la campafia y resultados

10. Regulaciones

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE
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2. Definicién de campafia

2.1 Elementos de una campana

2.2 Tipos de campafia

2.3 Proceso de elaboracion de una campafia
3. El briefing

3.1 Definiciéon de briefing publicitario

3.2 Elementos y usos del briefing publicitario
3.3 El briefing y el cliente

4. Investigacion en la publicidad y propaganda
4.1 Investigacion previa: cuantitativa y cualitativa
4.2 Anédlisis de la situacion

4.3 Analisis de la competencia

5. El consumidor

5.1 Nichos de mercado

5.2 Habitos de consumo

6. Desarrollo de la camparia

6.1 Estrategias: creativa y de medios

6.2 Ejecucion de la campafia

7. Estrategia creativa

7.1 El mensaje publicitario y el entorno social
7.2 Lenguajes verbales y no verbales

8. Estrategia de medios

8.1. Seleccion de medios y canales

8.2 Radio

8.3 Television

8.4 Impresos

8.5 Digitales

9. Evaluacion de la campafia y resultados
10. Regulaciones y ética

10.1 Leyes nacionales de regulacion

10.2 Ley Federal del Consumidor

10.3 Cadigo de ética publicitaria

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas

()

Nemotecnia

Estudios de caso

(x)

Analisis de textos

Trabajo colaborativo (x) | Seminarios ()
Plenaria () |Debate ()
Ensayo () |Taller ()
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Mapas conceptuales

Ponencia cientifica

Disefio de proyectos

Elaboracion de sintesis

Mapa mental

Monografia

Practica reflexiva

Reporte de lectura

Tripticos

()
()
(x)
()
()

Exposicién oral

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion)
por parte del docente

(x)

Experimentacion (practicas)

Debate o Panel

()

Trabajos de investigaciéon documental

Lectura comentada

(x)

Anteproyectos de investigacion

Seminario de investigacion

()

Discusion guiada

Estudio de Casos

(x)

Organizadores graficos
(Diagramas, etc.)

Foro

Actividad focal

Demostraciones

Analogias

Ejercicios practicos (series de problemas)

Método de proyectos

Interaccion la realidad (a través de videos,
fotografias, dibujos y software especialmente
disefiado).

()
()
()
()

Actividades generadoras de
informacion previa

Organizadores previos

Exploracién de la web

Archivo

Portafolio de evidencias

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a
otros sitios web, otros)

Enunciado de objetivo o intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje
Actividades en clase 40%
Ejercicios 20%
Examenes parcial y final 30%
Asistencia 10%
Total 100 %
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Maestria o Doctorado en disefio o comunicacion.
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